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Objetivos Los objetivos y metas de esta formacidn son:

e Comprenda los componentes clave de la identidad, la visibilidad y
el posicionamiento en el mercado para construir una marca
personal sélida.

e Aprenda a crear una identidad profesional consistente y auténtica.

e Explora estrategias para aumentar la visibilidad tanto online como
offline.

e Descubra técnicas para posicionarse como una autoridad confiable
en su campo.

e e e be e | Al finalizar este médulo, usted podra:

e Definir su identidad profesional y valores Unicos.

e Cree un mensaje de marca personal coherente y convincente.

e Aplicar herramientas para mejorar la visibilidad de la marca
personal en redes sociales, eventos y plataformas digitales.

e Desarrollar estrategias para posicionarse como lideres de opinidn
en su area de especializacion.
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posicionamiento en el mercado

1: Construyendo tu identidad: Los fundamentos de la marca personal
1.1: Definicidn de tu marca personal: valores, propdsito y habilidades
1.2: Autenticidad y consistencia: claves para una marca creible

2: Estrategias de visibilidad: Cémo conectar con tu audiencia
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3.1: Analisis competitivo: cdmo diferenciarse
3.2: Establecer credibilidad y autoridad en tu nicho
3.3: Construir relaciones y compromiso con tu audiencia

Desarrollo de contenidos Curso 1: Construccion de marca personal: identidad, visibilidad y
posicionamiento en el mercado

Unidad 1: Construyendo tu identidad: Los fundamentos de la marca
personal
Seccidn 1.1: Definicidn de su marca personal: valores, propésito y
habilidades
Una marca personal es la combinacidn uUnica de valores, propdsito y
habilidades que definen cdmo los demds te perciben profesionalmente.
e Valores: Reflexiona sobre lo que te motiva como profesional.
Define los principios fundamentales que se alinean con tu trabajo.
e Propésito: Identifica tu misién y el impacto que deseas lograr.
e Habilidades: Destaca las habilidades técnicas y blandas que te
diferencian en el mercado.
Al alinear estos tres componentes, creards un mensaje claroy
coherente que conecte con tu publico objetivo.
Seccidon 1.2: Autenticidad y consistencia: claves para una marca creible
La autenticidad genera confianza, mientras que la coherencia refuerza el
reconocimiento.
e Autenticidad: Sé genuino al presentarte. Evita imitar a los demas y,
en cambio, concéntrate en mostrar tu singularidad.
e Coherencia: asegurate de que tus perfiles profesionales, mensajes
y presencia visual estén alineados en todas las plataformas
(Linkedln, sitios web, redes sociales).
Juntas, estas cualidades establecen credibilidad y ayudan a los demas a
entender quién eres y qué representas.

Unidad 2: Estrategias de visibilidad: Cémo conectar con tu audiencia
Seccidn 2.1: Uso de las redes sociales para promocionar tu marca
personal
Las redes sociales son una herramienta poderosa para conectarse con tu
audiencia y mostrar su experiencia.
e LinkedIn: construye tu red profesional, publica contenido de
liderazgo intelectual e interactua con profesionales de la industria.
e Instagram y TikTok: utiliza contenido visualmente atractivo y
dinamico (historias, reels, videos cortos) para humanizar tu marcay
compartir el trabajo detras de escena.
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e Coherencia: publica periédicamente, interactia con tu audiencia y

analiza las métricas para perfeccionar tu enfoque.
Seccion 2.2: Networking y eventos: presencia online y offline
El networking efectivo amplifica su visibilidad y crea oportunidades de
colaboracion.

¢ Redes online: asiste a seminarios web, participa en grupos de
LinkedIn y comunicate con profesionales con mensajes
personalizados.

e Networking offline: asiste a talleres, eventos de la industria y
conferencias para crear conexiones significativas en persona.

e Seguimiento: fomenta siempre nuevas conexiones haciendo
seguimiento después de reuniones y eventos para mantener el
compromiso.

Seccidn 2.3: Creacion de contenido estratégico: blogs, videos y
narraciones

La creacidén de contenido ayuda a establecer un liderazgo intelectual y
mantiene a su audiencia comprometida.

e Blogs : comparta conocimientos, experiencias y consejos
relevantes para su nicho.

e Videos : utilice videos de formato corto (TikTok, reels de
Instagram) o de formato largo (YouTube, videos de LinkedIn) para
mostrar su experiencia y personalidad.

e Narraciones (storytelling): humaniza tu marca con historias que
resalten tus desafios, crecimiento y éxito. Esto crea una conexion
un emocional con tu audiencia.

Unidad 3: Posicionamiento en el mercado: Cdmo convertirse en una
autoridad reconocida
Seccidn 3.1: Andlisis competitivo: cdmo diferenciarse
Para destacar, es fundamental analizar a los competidores e identificar lo
que te hace Unico.
e Identificar competidores : investiga profesionales o marcas en tu
nicho.
e Diferenciar: Resalta habilidades, experiencias o enfoques Unicos de
los que carecen otros.
e Ofrecer valor: comunica de forma consistente como ofreces
soluciones a las necesidades y desafios de tu audiencia.
Seccidn 3.2: Establecer credibilidad y autoridad en tu nicho
Convertirte en un experto confiable requiere demostrar valor y participar
constantemente.
e Liderazgo intelectual: publica articulos, organiza seminarios web o
contribuye a debates de la industria.
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e Credenciales: Comparte certificaciones, experiencias y logros que
refuercen tu experiencia.
e Participacidon comunitaria: Unete a foros o grupos donde puedas
ofrecer consejos y participar en debates.
Seccidn 3.3: Construir relaciones y compromiso con tu audiencia
Interactuar con tu audiencia es clave para mantener la visibilidad y la
confianza.
o Responder activamente: responde rapidamente a los comentarios,
mensajes y opiniones.
e Colaboracion: aséciate con otros profesionales o personas
influyentes para ampliar tu alcance.
e Coherencia: comparte periddicamente contenido y conocimientos
valiosos para permanecer en el primer plano de la mente de tu
audiencia.

Marca Personal: La percepcién de tus valores, habilidades y personalidad
en un entorno profesional.

Autenticidad : La practica de presentarse de una manera genuina,
consistente y relacionable.

Glosario (maximo 5
términos)

Visibilidad : El grado en el que tu marca personal es conocida y reconocida.

Networking : Construir conexiones profesionales significativas para agregar
valor mutuo.

Posicionamiento de mercado : Esfuerzos estratégicos para distinguirse
como una autoridad maxima en su area.
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1. ¢Cudl es la base de una marca personal fuerte?
a) Habilidades técnicas

b) Presencia en redes sociales

¢) Autenticidad

2. ¢Qué estrategia ayuda a mejorar la visibilidad en las redes sociales?
a) Evitar las plataformas en linea

b) Publicar contenido atractivo y coherente

c) Utilizar perfiles obsoletos

3. ¢Qué es esencial para posicionarse como una autoridad de confianza?
a) Copiar contenido de la competencia

b) Proporcionar informacion valiosa y un compromiso constante

¢) Evitar la interaccién con la audiencia

4. ¢Qué herramienta ayuda a construir conexiones profesionales
significativas?

a) Ignorar los acontecimientos y el alcance

b) Networking (online y offline)

¢) Limitar la comunicacién a correos electrénicos

4. iCémo puedes diferenciarte de tus competidores?
a) Destacar habilidades y experiencias Unicas

b) Seguir las mismas estrategias que los demas

c¢) Centrarse Unicamente en promociones pagadas

Keller, KL (2013). Gestion estratégica de marca: creacién, medicion y
gestion del valor de marca.
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la estrategia empresarial y el disefio. New Riders.

Schawbel, D. (2013). Promocionarse: Las nuevas reglas para el éxito
profesional . St. Martin's Press.

Vandehey, T. (2008). Tu marca: Haz que tu negocio destaque en un
mercado saturado . McGraw-Hill Education-Europe.
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Vaynerchuk, G. (2018). jAplastdndolo! Cémo los grandes emprendedores
construyen su negocio e influencia, y como tu también puedes . Harper
Business.

Recursos

(videos, enlace de 1. Videos y charlas:

referencia) "Construyendo una marca personal" — Charla TED de Jacob Cass
Mira en YouTube

Gary Vaynerchuk : Marca personal y marketing en redes sociales
Mira en YouTube

2. Plataformas de aprendizaje en linea:
HubSpot Academy: Certificacion en Inbound Marketing
Acceda a HubSpot Academy

Google Digital Garage: Fundamentos del marketing digital
Visita Google Digital Garage

LinkedIn Learning: Cursos de marca personal y desarrollo
profesional
Explora LinkedIn Learning

3. Herramientas practicas:
LinkedIn: Optimizacidén de perfiles y networking
Optimizar en Linkedin .

Canva: Diseiio visual para marca personal
Comience a disefiar en Canva .

Hootsuite: Gestidn y analisis de redes sociales
Utilice Hootsuite .
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https://www.youtube.com/watch?v=qeHtvuTcy70&t=52s
https://www.youtube.com/watch?v=EhqZ0RU95d4
https://academy.hubspot.com/courses/inbound
https://skillshop.exceedlms.com/student/collection/654330-digital-marketing?locale=en-GB
https://www.linkedin.com/learning/topics/personal-branding
https://www.linkedin.com/
https://www.canva.com/
https://hootsuite.com/

